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DESIGN REQUIREMENTS

CORRELATION MATRIX

REQUERIMIENTOS DISEÑOS
PRODUCT/SERVICE PLAN
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Capturar la atención del 
espectador, manteniendo el ritmo 
de escena. 5 1 5 1 5 17 8 5 4 4 4 4 4 4 1,5 20 20 20 20 20 20
Una escenografía que permita la 
presentación de la obra,  durante 
varias temporadas 5 5 9 9 5 33 5 5 5 5 5 5 4 4 1,5 25 25 25 25 20 20
Escenografía compuesta por 
artefactos que pueda usarse en 
otros contextos y sean 
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El artefacto a transformar debe 
ser práctico permitiendo 
manipularlo en la oscuridad 5 5 5 5 5 1 26 7 3 5 3 3 5 3 4 1,2 15 9 9 15 9 12
Tamaño de los objetos tengan 
relación con las medidas 
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66 46 19 44 49 21 45 45 21 170 153 153 157 141 154

5 MOST IMPORTANT
4 VERY IMPORTANT

RELATIONSHIP 3 IMPORTANT
9 STRONG 2 SOMEWHAT IMPORTANT
5 MEDIUM 1 UNIMPORTANT
1 WEAK 5 5 5 OUTSTANDING

4 4 4 EXCELLENT
3 3 3 GOOD
2 2 2 FAIR
1 1 1 POOR
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1,5 VERY ADVERTISABLE
1,2 ADVERTISABLE
1,0 UNADVERTISABLE


